- ey o -
o -————tE et " wits “SREN. ~
Wy = SEE e Las Q« 5;"“\ B e
o= s . 6»‘ .
: ; ..-‘ i\). $ in-... W MY
e S LA g gt g S

-vrﬂg

* Verdiskapings analyse Rl
Lllléﬁammer Olympiapark_ .

resentaSJon formannskapet 07.05.2024 ‘ﬁ B o
> \» gy ~=dg
e R ﬁ ;
e f s Ay

S
SRS . < v / .'"’M
2 w”
¥y v o

Lars Stemland Eide, senior manager BDO :

von,




Oppdraget

Kartlegging av verdiskaping gjennom tre kanaler

- Beregning av verdiskaping fra Olympiaparken
gjennom tre konkrete kanaler

» Verdiskaping i Lillehammer Olympiapark
« Verdiskaping fra arranggrer
« Verdiskaping gjennom tilreisende

- Beregne og/eller synliggjgre andre
verdiskapingsvirkninger

- Utvikle en modell som kan brukes og oppdateres
- Dokumentere metode og forutsetninger
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Overordnet om metode
Kartlegging av verdiskaping gjennom tre kanaler

Steg 1: Kartlegge den initielle aktiviteten fra LOP Steg 3: Sammenstille og dokumentere i rapport
_ og presentasjon
////} OLYMPIAPARKEN
f ° Verdiskaping hos

/ \ Lillehammer Olympiapark AS xx mill. kroner

_ Verdiskaping gjennom .
Tilreisende deltakere PINg ] wx mill. kroner

og publikum Arrangerer og NTG arrangerer og NTG:
ZoEe S a7
' BIRKEN % Verdiskaping gjennom wox mill. kroner
" turistkonsum: )

Reiselivsnasri i regionen Verdiskaping gjennom

& IE: E verdikjeden

Samlet prissatt
\ verdiskaping

*¢ mill. kroner

*¢ mill. kroner

4

Aktivitet i neringsliv giennom verdikjeden - . Belyse evrige verdiskapings- og
nytteeffekter gjennom LOP som

EII]MI? =5 ﬁ m@) I,lf ikke er mulig & prissette

Steg 2: Utvikle modell for beregning av konsekvenser
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Verdiskaping fra Olympiaparken - oppsummeringsslide
Store tallfestede verdiskapingsvirkninger + store ikke-tallfestede virkninger

P
IWFC.; NTG Lillehammer

( Olympiaparken viktig premiss fom

/%)* Olympiaparken
/

~N

S & Tilreisendes

% ‘@2 forbruk

-

+ Kartlagt tilreisende fra 36
arrangement og aktiviteter

» 84 000 overnattingsdagn + en
rekke dagsbesgk

» Samlet reiselivskonsum estimert
til 138 millioner kroner

* Bidrar til 57 millioner kroner i

o NTG Lillehammer
245 m]llloner * Olympiarparken omsatte for 116 * Omsetter for 68 millioner kroner
k . millioner kroner i 2022 « Direkte lokal verdiskaping pa 39
roner i * Dette tilsvarer direkte lokal millioner kroner
prissatt lokal verdiskaping pa 32 millioner * 300 studenter, hvorav 85 prosent
] . kroner tilflyttere
verdlskaplng + Hoy vekst i bade aktivitet og « Arlig studentforbruk anslatt til
verdiskaping de siste arene 31 millioner kroner lokalt ~ 19
millioner kroner i lokal
\ / \ verdiskaping J
s Regionomdemme og
- et e o Idrettsklynge
» ovrig bidrag til reiseliv yns
KGOQt SaT“SP.‘“ mel}om LOP og \ + Stor idrettsklynge i Lillehammer,
gvrig reiselivsnaering, med S .
L 20 . med utspring i Olympiaparken og
gjensidige avhengigheter NTG
Store « Olympiaparken bidrar til Toopidrettslinie pa hagskol
: : aktivitet i reiselivet, uttover det * Toppidrettslinje pa hogskolen,
1kke-prlssatte ) ’ med tilhgrende forskningsmilja
kartlagt turistkonsum + Stor mengde toppidrettsutevere
effekter * Viktig del av «det samlede o —teamgetablepr'z i regionen
tilbudet» i Lillehammerregionen g g
L - » Support og utstyrsleveranderer
* Hoy eksponering i nasjonal og

lokal verdiskaping

N

Verdikjede-
effekter

—

* Olympiaparken, NTG og
reiselivsnaeringen kjgper varer
og tjenester fra andre lokale
bedrifter for om lag 150
millioner kroner

* Bidrar til opp mot 100 millioner

~

J

@ Konsumentnytte

-

« Stor nytte for innbyggere som
bruker og har mulighet til a
bruke Olympiaparken

« Stort utvalg i arrangementer

* Positivt for bostedsattraktivitet

* 16 000 timer registrert innsats
fra frivillige

\ internasjonal media

. /

\_

N

kroner i lokal verdiskaping

/

e @vrige
% virkninger
4 )

* Induserte konsumeffekter tilsier
ytterligere verdiskaping pa 26
millioner kroner

« Inngar ikke i sum pa grunn av
stor usikkerhet

* Hgy arrangementskompetanse og

J

-utstyr kommer andre arranggrer

til gode
/




Tallfestede virkninger
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Direkte verdiskaping utgjor omtrent 32 millioner kroner
Direkte verdiskaping gjennom lagnn til ansatte og driftsresultat

o o o o llﬁ'
?%?Emrparken omsatte for 116 millioner kroner mm \erdiskaping

B Vareinnsats
« Hvorav 32 millioner kroner er direkte lokal 100 1
verdiskaping

- Hay vekst i bade aktivitet og verdiskaping de siste
arene

50

Verdier (1 MNOK)

2018 2019 2020 2021 2022



Verdiskaping fra NTG utgjar opp mot 60 millioner kroner

Direkte og gjennom studentenes lokale forbruk

« Olympiaparken viktig premiss for NTG mmm \erdiskaping

Lillehammer 100 B \areinnsats

« Direkte lokal verdiskaping pa 39 millioner kroner

» Verdiskaping gjennom tilflyttede studenters
forbruk estimert til 19 millioner kroner arlig.

« 300 studenter, hvorav 85 prosent tilflyttere

« Arlig studentforbruk anslatt til 31 millioner
kroner lokalt

Verdier (1 MNOK)

2018 2019 2020 2021 2022
Ar



Verdiskaping i reiselivsnaringen pa om lag 57 millioner kroner
Tilreisendes til arrangementer og aktiviteter legger igjen anslagsvis 138 millioner kroner arlig

Kartlagt tilreisende til 36 ulike arrangement og
aktiviteter

Antall deltakere, stgtteapparat og publikum

Andel tilreisende og gjennomsnittlig
oppholdstid i regionen

Turistforbruk per dagn fra Turistundersgkelsen

« QOver 80 000 overnattingsdagn + en rekke
dagsbesgk

 Samlet reiselivskonsum estimert til 138 millioner
kroner

 Bidrar til 57 millioner kroner i lokal verdiskaping

» Stgrste enkeltarrangement er Raw Air og
Birkebeinerrennet, med henholdsvis 14 og 13
millioner kroner i turistforbruk.

« Treningssamlinger i LOBA omtrent pa samme niva.



Lokal verdiskaping gjennom verdikjeden estimert til 100 millioner kroner
Gjennom Kjap av varer og tjenester i flere ledd

» Olympiaparken, NTG og reiselivsnaringen kjoper
varer og tjenester fra andre lokale bedrifter for
om lag 150 millioner kroner.

« Bidrar til opp mot 100 millioner kroner i lokal
verdiskaping

* Beregnet ved hjelp av BDOs ringvirkningsmodell,
med lokale tilpasninger

© BDO



lkke-tallfestede virkninger
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Olympiaparken bidrar positivt til regionens omdgmme og attraktivitet
Bidragsytende til avrig turisme gjennom aktivitetstilbud og eksponering

* Godt samspill mellom LOP og gvrig reiselivsnaering,
med gjensidige avhengigheter

- Olympiaparken bidrar til aktivitet i reiselivet, Sl Q. Lillhammer X
uttover det kartlagt turistkonsum P

B IBSF.org
Skeleton Olympic Champion Grotheer wins in
Lillehammer and takes World Cup lead

*Viktig del av «det samlede tilbudet» i
Lillehammerregionen

Jan 26

@ Figure Skaters Online

Returning to Lillehammer 30 years later — Figure

- 15 000 betalende turister i Lysgardsbakkene Skaters Online
- 2000 overnattinger pa Olympiaparken camping
- Kjelke, hjulbob, taxibob og mange andre

COC: 6 nations reach the podium in Lillehammer

aktiviteter (NOR)

*Hoy eksponering i nasjonal og internasjonal media

° E n ge lS kS p I’é kl] ge nyh etSSﬂ k I:;t;::Love breaks track record in Lillehammer for

second World Cup win of season - ‘It was a blast'

- Sentral del av fleste utenlandske
destinasjonsbeskrivelser



Olympiaparken en sentral del av en verdiskapende idrettsklynge
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Stor mengde satsende
idrettsutvere
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Lillehammer kan sies a ha en idrettsklynge, med
utgangspunkt i miljget rundt Olympiaparken og
NTG

Hagskolen i Innlandet med idrettsstudier,
tilrettelegging for toppidrettsutavere og ledende
forskning

Regional avdeling av Olympiatoppen

Stor mengde aktivt satsende utgvere innen en
rekke idretter

Treningsfasiliteter, utstyrsleverandgrer og
fysikalske behandlere

Alt kan ikke tilskrives Olympiaparken, men hadde
trolig vaert betydelig mindre uten



Ytterligere bidrag gjennom verdier for lokalbefolkning

» Tilgjengeliggjar en rekke aktiviteter og arrangement for
lokalbefolkningen, hvorav flere gratis

» Bruksverdier - Eksempel lgypenettet

» Tilbudet av kulturelle aktiviteter og arrangement viktig for
innbyggeres trivsel

Sosiale verdier - samarbeid, gkt tillit, utvikling av sosiale
normer og gkt engasjement for felleskapet

Kulturelle verdier - materielle og ikke-materielle
kulturminner som bidrar til felleskapsfalelse gjennom a
vaere del av felles identitet, tradisjoner og forstaelse

» Verdien av frivilligheten kan prissettes til opp mot 5 millioner
kroner arlig
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